




















Mision

La mision de IWTO es ayudar a sus miembros de la cadena lanera a entender
las demandas textiles de los consumidores, y alentar la respuesta hacia
ellos con productos y actividades promocionales especialmente desar-
rolladas para cubrir sus necesidades, con una fibra que sea altamente
deseable debido a sus valores sociales, técnicos, de confort y sostenibili-
dad. El producto esperado deberia ser un mejor posicionamiento de la
fibra LANA al tope de las preferencias del consumidor, con un incremento
sostenido de las ventas de lana y una mayor porcién del mercado, asi
como el mantenimiento de ventajas comerciales a lo largo de la cadena de
demanda de la lana, desde los consumidores finales hasta los productores
de lana, en todo el mundo.
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