Wollige Zeiten

Die Nachfrage nach Wolle steigt langsam wieder an.
Mit gezielten Werbeaktionen will die australische
Woll-Organisation AWI die nachhaltigen Fasern ins
Bewusstsein riicken.

ohstoffe fiir Textilien und Bekleidung sind mittlerweile ein teures
Gut. Wolle konnte allerdings bislang mit den Hohenfliigen der
Baumwollpreise nicht mithalten, wenngleich auch die Preise fiir die-
sen Rohstoff gestiegen sind. Ein Kilo Wolle kostet derzeit um
10,30 Australische Dollar {rund 7,7 Euro). Zum Vergleich: Anfang der
goer Jahre gab es ein Kilo Wolle fiir 3,50 Australische Dollar. ,Die
Schafziichter haben damals viel Geld verloren®, sagt Johann Mitter-
mayr. Er ist bei der australischen Woll-Organisation Australian Wool
Innovation (AWI) als Country Manager fiir Osterreich, Deutschland
und die Schweiz verantwortlich. Gab es in Australien zu Beginn der
goer Jahre noch 170 Millionen Schafe so sind es heute gerade mal 75
Millionen. ,Durch den Verfall der Preise sind damals viele umge-
stiegen, entweder auf die Produktion von Fleisch oder auf landwirt-
schafiliche Produkte wie Weizen®, so Mittermayr.

Mittlerweile ist die Nachfrage nach dem Naturprodukt Wolle
aber wieder deutlich gestiegen. Eine schnelle Erhéhung der Produk-
tionsmengen sei aber nicht méglich, sagt Mittermayr. ,Die Anzahl der
Schafe kann nicht kurzfristig gesteigert werden, das dauert zwei bis
drei Jahre.“ Dementsprechend hat AWI nun bereits zum zweiten Mal
in diesem Jahr die Prognose fiir die Saison 2010/1 nach unten kor-
rigiert. Die Produktionsmenge geschorener Wolle werde bei 335 Milli-
onen Kilogramm liegen. Das ist ein Minus von 2,3 % gegentiber den
343 Millionen Kilogramm, die in der Saison 2009/10 produziert wur-
den. AWI begriindet den Riickgang u.a. mit den schlechten Wetterbe-
dingungen und den daraus resultierenden geringeren Vlies-Gewich-
ten. Insgesamt wiirden in der aktuellen Saison 72,4 Millionen Schafe
geschoren, goo oco weniger als in der Vorjahressaison.

Trotzdem sei Wolle wieder im Kommen, vor allem im Sport- und
Outdoor-Bereich, sagt Mittermayr. Um die Nachfrage noch weiter
anzukurbeln, will die Organistation jetzt auch wieder Werbung und
Marketing verstirken. Dazu wurde von AWI und Woolmark — die
Marke und die Marketing-Organisation der australischen Wollpro-
duzenten, The Woolmark Company — wurden 2007 von AWI iiber-
nommen, eine , Kampagne fiir Wolle* gestartet. Beginn war in Grof-
britannien, jetzt soll der Werbe-Feldzug auf Spanien, Deutschland,
Benelux und die USA ausgeweitet werden. Parallel dazu will die Orga-
nisation die Konsumenten-Werbung verstirken.

Unter dem Motto ,No Finer Feeling® sollen die Vorziige von
Merino-Wolle herausgestellt werden. Die Werbebilder sollen zum
einen das Gefiihl von Luxus vermitteln und zum anderen die Produkt-
eigenschaften darstellen. ,Angesprochen werden vor allem jiingere
Konsumenten, die zum Grofiteil {iber die Nachhaltigkeit von Merino-
Wolle nur wenig informiert sind”, so Mittermayr. Den Auftakt machte
GroRbritannien. Ab 2o0m folgt Italien. In Deutschland werden die
Anzeigen im Februar in Publikumszeitschriften wie Vogue, GQ und
Elle geschaltet. 20m/12 soll die Anzeigen-Kampagne auch auf China,
Frankreich, die USA und Australien ausgeweitet werden. In China,
Italien und Frankreich werde es auch begleitende Aktionen im Handel
geben. Verstirken will AWI in Deutschland auch die B2B- und B2C-
Aktivititen. Unter dem Arbeitstitel ,Merino Touch® soll Wolle als

Mit einer groflangelegten Anzeigen-Kampagne in Zeitschriften will
AWI auf die Vorteile von Merino-Wolle aufmerksam machen.



Organisation
der Schafziichter

Die australische Woll-Organistation, Austrafian Wool Innovation (AWI) mit
Sitz in Sydney, wurde 2001 als gemeinniitzige Gesellschaft gegriindet. Sie
gehort den 29 000 Mitgliedern, die Abgaben fiir Wolle zahlen und gleich-
zeitig die Aktionare von AW| sind. Das Unternehmen investiert in die welt-
weite Supply Chain fiir Wolle aus Australien — vom Schafziichter bis hin zum
Hindler. Die Gelder fliefen in erster Linie in Forschung, Entwicklung,
Marketing und Werbung. Ziel ist es, die Wettbewerbsfahigkeit der aus-
tralischen Woll-Industrie zu erhalten und zu verbessern.

Die Investitionen werden zum einen durch die Beitrdge der Mitglieder und
zum anderen durch Ausgleichzahlungen von der australischen Regierung
finanziert. Die Gelder aus dem Verkauf von Lizenzen fiir die Marke Wool-
mark flieRen ebenfalls der AW zu.

2007 wurden die beiden Woll-Organisationen AW1 und Australian Wool
Services (AWS) zusammengefihrt. Dadurch wurde die AWI auch zur neuen
Mutter der Marke Woolmark sowie der Marketing-Organisation der aus-
tralischen Wollproduzenten, The Woolmark Company.

Alle drei Jahre stimmen die Schafziichter iiber die Bereiche ab, in die die
AW investiert. Beispielsweise Innovationen, Markting oder Verkiufe. WUB
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