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STRATEGIA. PRONTA LA CAMPAGNA DI INF

Lana, il rilancio parte da Biella

«La lana? Una materia pri-
ma essenziale nella nostra
quotidianita, ma alla quale
forse non é stata data suffi-
ciente visibilita». Con queste
parole Peter Zedda, presi-
dente dell’Associazione Com-
mercio Laniero ha presenta-
to ieri la «roadmapy sulla la-
na, un opuscolo e un video
predisposti dall’Internatio-
nal Wool Textile Organisa-
tion, i cui delegati, giunti da

tutto il mondo, si sono incon-
trati a Biella per confrontarsi
sul tema della comunicazione.

La versione italiana della
campagna di sensibilizzazione
in difesa della materia prima,
¢ stata resa possibile (anche
grazie al contributo di Siste-
ma Moda Italia, dell’'Unione In-
dustriale e della Camera di
Commercio) per la determina-
zione dell’associazione cittadi-
na che, con questa iniziativa,

ORMAZIONE

Peter Zedda di Commercio Laniero

va a colmare una lacuna sem-
pre piii grande soprattutto fra
le generazioni piu giovani.

La pubblicazione é chiara e
approfondita e rende onore a
una fibra ecologica, biodegra-
dabile, sostenibile, ignifuga e
traspirante. «Certo si tratta di
una fibra “tradizionale” - ha
spiegato Zedda -, impiegata
dall’'uomo da millenni, che re-
ca con sé con un bagaglio cul-
turale e un’eredita storica e so-

ciale importantissima. Eppure
non sempre se ne mettono in
luce le straordinarie potenzia-
lita e la sua capacita di adattar-
si agli scenari attuali e futuri,
in altre parole la sua versatili-
ta. La lana offre applicazioni e
soluzioni in tutti i campi: dal-
I'abbigliamento ai tessili per
I'arredamento, fino agli impie-
ghi pit1 tecnologicamente inno-
vativi dei tessili tecnici. L'Ita-
lia, da sempre all’avanguardia
nella produzione laniera di ele-
vatissima qualita, oggi potra
disporre di uno strumento in
pii1 per restituire alla lana la vi-
sibilita che merita».

Durante la presentazione
sono intervenuti anche I'im-
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prenditore Pier Luigi Loro Pia-
na, il presidente di Camera di
Commercio Gianfranco De
Martini, il vicepresidente del-
I'Uib Rodolfo Botto Poala, ol-
tre al presidente Iwto, Giin-
ther Beier.

«E’ ormai una priorita spie-
gare ai consumatore finale ma
pure a chi e intermediario,
quindi stilisti e confezionisti,
che la lana ha proprieta inimi-
tabili - ha aggiunto Loro Piana
- Le fibre handmade, quelle
sintetiche, hanno forse costi
minori di produzione ma non
sappiamo come si potranno
smaltire in futuro, problema
che con una materia naturale
non si poney. P.G.]
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